Welchen Nutzen kann ein Sponsor ziehen ? Ansprechpartner
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Erweiterung des Bekanntheitsgrades Wenn Sie sich fur eine Sponsorenaktivitét interessieren, o 6/

Starkung des Unternehmensimage wenden Sie sich bitte an den Vorstand des Forder-

Bearbeitung unterschiedlicher Zielgruppen z.B. vereins: Q
Kinder, Jugendliche, Eltern, Senioren, Sportaffine, ‘
Gesundheitsbewusste Helmut Giehl o A
Aufgreifen gemeinsamer Werte und gesellschaftli- Tel.: 0171-8003690

cher Themen in Werbebotschaften z.B. Leistungsbe- info@fv.lg-wuerm-athletik.de J ‘
reitschaft, Erfolg, Toleranz, Integration, Emotion,

Gesundheit , Heimatgefiihl, Teamgeist . . .

direkter Kontakt mit ,echten“ Kunden z.B. durch Wenn Sie mehr tiber die LG Wirm Athletik erfahren I
Produktprasentation vor Ort, mit eigenem Firmen- wollen, besuchen Sie unsere Website:

stand

Direktverkauf von Produkten bei Veranstaltungen http:/fwww.Ig-wuerm-athletik.de/

gezielte MarketingmaRnahmen z.B. zur Produktein- .
fuhrung Unser Sponsoringkonzept
Nutzung von Multiplikatoreffekten bei Veranstaltun-
gen oder auf der LG-Website
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Wie grof3 ist unser unmittelbarer Einzugsbereich ?
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und Ihr Firmenlogo ?




Wer ist die LG Wirm Athletik ?

sie ist die Leichtathletikgemeinschaft der Vereine:
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Gauting Gilching Hechendorf Pentenried  Puchheim

Die Vereine selbst widmen sich vorwiegend dem Brei-
tensport. Um allen Sportlern, die ihre Leistungen dartber
hinaus steigern und sich im Wettkampf messen wollen,
optimale Bedingungen anbieten zu kénnen, wurden die
Krafte in einer Leichtathletikgemeinschaft gebindelt. Sie
hat sich seit ihrer Griindung 1998 eine hohe Wertschat-
zung und ein hervorragendes Image erarbeitet und ist
heute die fuhrende Adresse fur Leichtathleten im
Munchner Studen und Westen.

Was hat die LG bisher erreicht ?

e Auszeichnung als Talentezentrum mit dem Bayern-
STAR fir hervorragende Nachwuchsarbeit des Bayeri-
schen Leichtathletik-Verbandes (BLV) 2011

e vielfache Teilnahmen und Medaillen bei regionalen,
nationalen u. internationalen Leichtathletik-
Wettkampfen

* regelméRiger Teamsieger bei der gréf3ten Laufveran-
staltung des Landkreises Starnberg, dem Landkreis-
lauf

e Auszeichnungen fur Sportler des Jahres im Landkreis
Starnberg 2011:

Johannes Bronze tber 4x400m bei der U20 EM
Trefz

Tobias Teilnehmer bei der U23 EM und Zwei-
Giehl ter bei der DM iber 400m Hirden
Maximilian | Silber bei den IDM der Behinderten
Lohse Uiber 1500 m

¢ herausragende Ergebnisse im Jahr 2012 mit der Teil-
nahme von LG-Sportlern z.B. bei der EM in Helsinki,
der Junioren-WM in Barcelona, der DM in Watten-
scheid, der U18-, U20- und U23-DM sowie vielen Ti-
teln bei den bayerischen Meisterschaften und weiteren
nationalen und internationalen Meetings

Wie finanziert sich die LG ?

Professionelle Bedingungen erfordern finanzielle Mittel,
die Uber die Mdoglichkeiten der einzelnen Vereine
hinausgehen. Daher kimmert sich ein Forderverein um
die Beschaffung der erforderlichen Mittel. Neben priva-
ten Spenden ist die finanzielle und materielle Férderung
durch Sponsoren dabei das entscheidende Fundament.
Daraus soll sich ein eigendynamischer Prozess entwik-
keln:

N engagierte Sponsoren —
Gegenleistung fiir finanzieren
hohem Wirkungsgrad von optimale Bedingungen fiir
Marketingmafinahmen Training u. Wettkampf
" ermoglichen
fiihren zu ___ (" attrakives Vereinsimage o ’
und sportliche Erfolge

Welche Mdglichkeiten der Unternehmens-
prasentation bietet die LG ?

Wir bieten verschiedene Bausteine an, die alle zusam-
men genutzt oder auch einzeln in einem maf3geschnei-
derten Konzept kombiniert werden kdnnen:

e Firmenlogos auf Wettkampf- und Trainingsbeklei-
dung, Schirmmiitzen, Stirnb&ndern, Schals etc.

e Firmenlogos auf unseren Bannern, Zelten und Kom-
munikationsmitteln wie Vereinsflyer, Ausschreibun-
gen, Aufklebern etc.

e Exklusiver Firmenauftritt bei Wettkampfen, bei Bedarf
auch mit eigenem Stand und Produktprasentation
oder Werbematerial

e Platzierung in der regionalen und Uberregionalen
Berichterstattung (,sponsored by ...“)

e Integration in unsere Website mit Unternehmenspré-
sentation oder Verlinkung auf die Unternehmens-
Homepage

e Integration in den Vereinsnamen bei nachhaltiger
Forderung

e Werbung mit Top-Athleten fur Unternehmenswerte
oder Produkteigenschaften

Welche Mdglichkeiten des Sponsoring sind
denkbar ?

Vereinssponsoring (,Generalsponsor*)
Eventsponsoring (Talentiade, Wirmi-Cup, Krummes
Ding, Gilching lauft) *

Athletensponsoring (gezielte Férderung von Top-
Athleten)

Geldleistungen (Jahresbeitrag, Ifd. Spende, Einmal-
spenden)

Sachleistungen (Ausristung, Bekleidung, Pramien,
Getranke, Autobereitstellung u.a.)

ehrenamtliche Mitarbeit (social entrepreneurship)
Projekte (z.B. Integration Behinderter oder Auslan-
der, Gesundheitsférderung durch Sport)

* Informationen zu den einzelnen Veranstaltungen auf
Anfrage

Zusatzliche Angebote der LG

Coaching von Firmenmitarbeitern und -teams bei
Laufveranstaltungen oder Firmenlaufen

Aufbau und Unterstiitzung firmeneigener Sportange-
bote

Unterstutzung von Firmenprojekten zu Gesundheits-
vorsorge, Suchtpravention, Motivation u.&. durch un-
sere Trainer, Top-Athleten und Partner im sportbe-
gleitenden Netzwerk (Therapeuten, Arzten, Psycho-
logen)



